
服务要求

1、活动方案

结合常州文旅发展方向、思路及定位，以文化旅游节为媒，整合线上线下活动和宣传资

源，重点宣传和推广“龙城夜未央”夜生活品牌。根据项目要求提供主场活动的创意策划方

案和氛围布置方案，现场连线互动不少于 6个区市，并负责方案的组织实施。

2、人员配备

根据活动要求配备不少于 20 人的活动策划组织执行团队，明确分工，项目团队成员需

含有策划、设计、摄影、编辑、美编、施工、后勤保障、演艺人员等配备。

3、活动组织

负责活动策划、组织和全案执行，包括但不限于：舞美设计，舞台搭建、大屏搭建，灯

光、音响、观众席布置，环艺布置等活动现场搭建工程，以及歌舞等演出、整场活动执行、

活动议程视觉、视频设计制作、启动仪式物料制作等相关。（注：后期根据疫情防控的情况

进行优化调整）

4、活动宣传

为更好的做好活动的宣传工作，中标单位要做好以下几个方面的工作：

1.活动前期：

①创立本次活动微博超级话题，为期一个月持续营销（不少于 5000 万阅读量）。

②设计并发布关于本次活动的倒计时预热 15 秒视频不少于 3 条。

③设计并发布关于本次活动的倒计时预热海报不少于 9 张。

2.活动期间：

①活动现场根据采购方的要求提供现场微信互动游戏等功能供现场嘉宾参与互动，并提

供全程线上直播用于线上宣传，提供图片直播作为后期宣传素材。

②直播要求：活动现场要求不少于 3 个机位的现场直播、图片直播，要求不少于 8 个的

主流直播平台进行矩阵直播互动传播，全网直播不低于 500 万观看。

③媒体宣传：活动期间在不少于 20 家的江苏省内主流媒体平台（包括传统媒体和网络

新媒体）的专题报道策划及发布。（其中主流纸媒、电视媒体中选择至少 3家发布活动相关

内容；主流门户网站中选择至少 3家发布活动相关内容。）

3.活动后期：

①在全国性知名移动新闻客户端上进行本次活动专题报道，不少于 500 万曝光量；

②在社交媒体上开展本次活动系列内容宣传，不少于 100 万曝光量；



③剪辑活动快剪视频，并在不少于 5 个媒体平台进行宣传推广。

5、项目总结

活动结束后，对活动的宣传报道、活动举办、参与人数数据、活动照片、取得的活动成

果进行汇编成书，制作成册，递交给采购人。

6、技术方案：

1.技术方案：系统规范、重点突出、详尽、科学严谨、具有针对性、可操作性等。

2.售后服务方案包括但不限于售后服务响应时间、响应态度、应急保障、人员安排、技

术力量等。

7、其他要求

1.按照《政府采购促进中小企业发展管理办法》（财库〔2020〕46 号）的相关要求，采

购人应当面向中小企业预留采购份额，本项目专门面向中小企业。

2.针对采购人需求，负责活动其他各类相关工作。包括但不限于：制定会务行程或活动

方案、全程执行、会场布置、用餐安排、物料购买、预订预约等。

3.由于疫情存在不确定性，相关条款内容成交人要配合采购人的要求调整，以采购人最

终确认要求为准。


